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Marco teorico.

Después del siglo XIX de plena hegemonia del
“dejar  hacer” o LAISSEZ-FAIRE, Ilas

modernas sociedades democraticas rechazan la

maxima liberal de que “el mejor gobierno es el
que menos gobierna”. Por ello, dichas

sociedades amplian los poderes

constitucionales del Estado para wvigiar el
sistema economico y garantizar el interés

publico.




Economia mixta

De ahi la modelos de Economia Mixta, 2a medio camino
entre el Liberalismo Econémico y el proteccionismo
estatal (Estado planifica el desarrollo econémico de una
sociedad

En esa Economia Mixta la relacion entre el Estado y las
Industrias Culturales se desarrolla a través de las
denominadas “Politicas de Comunicacion”, que podrian
definirse como todas aquellas decisiones, tomadas por las
instituciones y fuerzas politicas, con objeto de organizar y
legislar las condiciones de comunicacion de los
ctudadanos.




Politicas de comunicacion

B Asi, son ejemplo de decisiones gubernamentales,
pertenecientes al ambito europeo de las “Politicas de
Comunicacion’:

m las ayudas estatales a la Cinematografia y, dentro de ellas, las
cuotas de pantalla,

m |a reglamentacion de las ondas radiofonicas,

® ]a concesion de licencias de radio y TV,

= la implantacion del sistema de TV en color o el formato
standard europeo.

m el lanzamiento de satélites de difusion directa.




Dos tendencias

Desregularizacién

En la Desregulacion o Liberalizacion el papel del
Estado se reduce a la eliminacion de obstaculos

legales para facilitar la actuacion de las empresas

nacionales en los mercados nacionales e
internacionales. El Estado asume asi el caracter
homeostatico de los sistemas economicos, e
implica la abolicion del intervencionismo.

Problema: monopolio.




Nueva regulacion

m Serfa justo lo contrario. El Estado comparece
como agente que participa activamente en
economia posicionandome con alguno de los

grupos.
m Ejemplo: introduccion Estado en batalla control
television digital. Onda Cero, también.




2.2. Industrias culturales.
Definiciones.

m Se trata de sectores que conjugan la creacion, la
produccion y la comercializacion de bienes y
servicios, cuya particularidad reside en la
intangibilidad de sus contenidos de caracter
cultural, generalmente protegidos por los

derechos de autor. (UNESCO)

m Definicion ideoldgica (critica): “la industria

cultural es la invasion del campo cultural por el

modo de produccion capitalista”. (no clase)




Definiciones

m Unesco, 1982, “Existe una industria cultural
cuando los bienes y servicios culturales se
producen, reproducen, conserva y difunden
segun criterios industriales y comerciales, es

decir en serie y aplicando una estrategia de tipo

economico en vez de perseguir una finalidad
de desarrollo cultural”




Industrias culturales

m Incluyen la edicion impresa y el multimedia, la
produccion cinematografica, audiovisual y
fonografica, asi como el artesanado y el disefio.

Algunos paises extienden el concepto a

arquitectura, artes plasticas, artes del
espectaculo, deporte, fabricacion de
instrumentos de musica, publicidad y turismo
cultural.




Industrias culturales

m [as 1. c. anaden y reconocen a las obras del
espiritu una plusvalia de caracter economico que

genera al mismo tiempo NUEVOS VALORES

para los individuos y las sociedades.

m LA DUALIDAD CULTURAL'Y
ECONOMICA DE ESTAS INDUSTRIAS ES
SU SIGNO DISTINTIVO PRINCIPAL

(dinero e ideologia).




Industrias culturales

m Contribuyendo a la preservacion y la promocion
de la DIVERSIDAD CULTURAL asi como a la

DEMOCRATIZACION DEL ACCESO A LA
CULTURA, son al tiempo importantes

yacimientos de empleos y riqueza economica.

m Material prima fundamental: CREATIVIDAD Y
CONOCIMIENTO.




Comercio mundial bienes culturales
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Evolucion

En dos ultimos decenios, comercio internacional de
bienes culturales se ha cuadruplicado.

En 1990, Japon, USA, Alemania y Gran Bretafa
obtuvieron el 55,4% del total de exportaciones de
bienes culturales. Primer sector importacion USA por
encima automoviles, industria aeroespacial, agricultura y

defensa. (Jack Valenty, ultrapoderoso).
USA, Japon, Gran Bretafa y Francia 47%

importaciones. Gran concentracion.

Nuevos actores como China.




Evolucion

m Afios 90 y primeros 2000 aun mas aumento por

circulacion global de industrias informaticas y

audiovisuales.

m [ a tasa de crecimiento desde los 70 ha
aumentado tres veces mas rapido que el
incremento anual de la economia nacional. En

USA e Inglaterra.




Evolucion

m Crecimiento debido a aumento de la
demanda provocado por CAMBIOS DE
MODEILO DE CONSUMO en los

paises industrializados. Aumento poder
de adquisicion, disminucion de costos,

todo esto unido a que estamos en la
llamada Sociedad de la Informacion.
Ahora Sociedad del Conocimiento.




Evolucion

m Paralelamente ha aumentado la tendencia a la
concentracion de capital. LLa cifra de negocios de
los 7 principales grupos (Bertelsmann, Sony,
Vlacom, Time Warner, Disney, Seagram...)

mediaticos es igual a la alcanzada cuatro afnos

antes por los 50 mas grandes.




Evolucion

m Todo esto debido a aplicacion ESCALAS DE
ESTRATEGIA DE PRODUCCION

VERTICAL propias de economia de escala

(mismo grupo gestiona desde personaje, musica,

cine, tv, camisetas, parques, comercializacion de
contenidos, videojuegos, etc.) , lo que ha
contribuido a dar mucha importancia a grupos
comunicacion, sobte todo USA.




El estado del mercado

m Un ejemplo. India produce 7 veces mas peliculas
que USA, pero éstas llegan mucho mas lejos. Se
estrenan mejor y cada vez mas publicidad. En
los 80 Hollywood sacaba del extranjero el 30%

de sus recaudaciones. En los 90 mas del 50%.

B UNESCO calcula cast 85% films en sala
distribuidos en el mundo son americanos.
Titanic ha hecho mayor taquilla en...China, con

140.000 salas (25.000 en USA).




Industria cine (ejemplo)

m [l déficit comercial entre USA y Europa en el
sector del audiovisual se ha multiplicado cast por
dos en ultimos anos siglo XX.

m Africa es uno de los mayores importadores de
esos materiales. Solo crea 42 peliculas al ano.

m Fl cine americano supone el 95% de

importaciones en paises como Chile o Costa
Rica.




Libre mercado

® Como hemos visto, en el mundo rige un intercambio
comercial general, basado en la ausencia de derechos de
aduana y de trabas a importaciones.

B Se confia en el mercado para obtener los mejores
productos a los mejores precios y aumentar la riqueza
mundial.




Derechos de autor.

m ] derecho de autor consiste en el
reconocimiento del derecho exclusivo del autor
a disponer de su obra, gratuitamente o
cobrando, y de explotarla segin su libre arbitrio,

ejerciendo las prerrogativas morales que le
reconoce la ley.

m [ egislacion contemplada por los derechos
anejos: protegen artistas, intérpretes y
ejecutantes, organismos radiodifusion, etc.




Derechos de autor

m [.os de las obras literarias y artisticas estan
protegidos por una duracion minima de 50 afnos
después muerte autor.

®m [ .os derechos anejos reconocen a los artistas la

exclustvidad de autorizar la reproduccion y la
comunicacion publica de sus interpretaciones y
ejecuciones. También a los productores
fonograticos la exclusividad de autorizar la
reproduccion, distribucion y comunicacion
publica de sus grabaciones.




Derechos de autor

m Sociedades de gestion colectivas de derechos de
autor. Organismos creados por autores y otros

titulares de derecho de autor y derechos anejos,

con la mision de autorizar en su nombre el uso
de obras protegidos, gestionando la distribucion
de beneficios de su explotacion economica,
Creados en principio musica (SGAE, Sociedad

General de Autores de Espafa), luego otros
EGEDA (Entidad Gestion Derechos Autores).




2.3. La excepcion cultural.

m | a doctrina de la excepcion cultural reposa sobre
el principio de que los bienes y servicios
culturales, son de tal naturaleza que va mas alla
de los aspectos comerciales. Vehiculan
contenidos, valores y modos de vida que son
parte de la identidad cultural de un pais y
reflejan la diversidad creativa de los individuos.

m Algunos paises protestas porque se basa en la
espectficidad cultural. Pero favorece aspectos
puramente economicos.




La excepcion cultural

m A veces la mera supervivencia de algunas
industrias culturales, como la del cine y la el
audiovisual puede depender so6lo de la
intervencion del Estado. Si no se ayudan, serian
rapidamente reemplazados por otros
fuertemente financiados gracias a su situacion de
monopolio. Hay que ayudarlo para mantener y
desarrollar una produccion nacional que refle;
las expresiones culturales locales y evite una
estandarizacion de gustos y comportamientos
sociales.




La excepcion cultural

m Formula atribuida a Francia, pero fue invocado por
USA cuando se juegan intereses nacionales.

Pero no inclusion propiamente dicha, ni mencionada en
acuerdos, ni estatuto juridico, si entendida en caso
industria audiovisual.

Conclusiones coloquio ¢lLa cultura no es una mercancia
como las otras?, 1999, recomendaron que se creara un
ambito en donde se entienda que la cultura no es solo
economia o algo meramente economico.




En qué se traduce

m [a UE hasta el momento ha decidido, por causa de la
naturaleza sensible del tema, abstenerse en todo
compromiso de liberalizacion del audiovisual. 14 paises
tienen excepciones culturales campo audiovisual, y la
propia UE ha desarrollado politicas gubernamentales de
apoyo al sector audiovisual, como cuotas de difusion,
ayudas financieras a produccion y distribucion
(programa MEDIA), acuerdos de coproduccion y

directiva Television sin fronteras.

B Y también se aplica para medidas que protezcan los
Tesoros nacionales de valor artistico, historico o
arqueologico. Los otros sometidos al GATT.




Posturas politicas

m Jacques Chirac: “La cultura y la creacion
son actividades irreductibles a las leyes del
mercado”.

m |. M. Aznar: “Ia excepcion cultural es
propia de las naciones débiles que estan
perdiendo influencia internacional.”.




Diversidad cultural

m [a excepcion cultural serfa un medio para salvaguardar
la excepcion cultural. Igual que la biodiversidad aparece
como indispensable para la supervivencia de los
ecosistemas naturales, los ECOSISTEMAS
CULTURALES, compuestos de un complejo mosaico
de culturas que se interconexionan, necesitan la

diversidad para preservar el patrimonio de generaciones
futuras.

Paralelismo estipulado 1992 (Nuestra diversidad
creativa, Comision Unesco. Cuando se reune la OMC
siempre se evoca ayudas como garantia frente a cultura

unica, peligros uniformizacion.
K{0)




Circulacion de bienes

m Acuerdo de Florencia, 1950, para la importacion de
objetos de caracter educativo, cientifico o cultural. Este
acuerdo propone la libre circulacion de libros y otros
bienes culturales.

En el 2000 se han adherido 94 estados: no aduanas en
importacion libros, obras de arte, material audiovisual
cientifico, aparatos cientificos.

Acuerdo completado en 1976 con el Protocolo de
Nairobi, extension al audiovisual.

Modelo de liberalismo, pero esta vez como mecanismo
de salvaguarda; mcluye también posibilidad de no usatrlo
si hacen caer la producciéon nacional.




El estado de 1a cuestion

m [as 1. c. compiten en el mercado internacional; solo
alounas triunfan. Un nimero cada vez menor de
grandes grupos multimedia controla una cantidad
mayor de productos culturales.

B Muchos paises comprometen el acceso a sus bienes y
servicios por la ausencia de politicas apropiadas, falta de
medidas pactadas con creadores, insuficiencia inversion,
falta confianza en sus industrias culturales nacientes,
formacion de personal y escasa promocion.




El estado de 1a cuestion

m [a diversidad de la oferta esta amenazada por
penetracion de productos extranjeros que no salen
caros, ya amortizados en mercados nacionales, etc.

Peligro para competitividad de las empresas: diferentes
costes materias primas, recursos financieros, €scaso
tejido industrial, etc.

Por todo ello UNESCO dice que el objetivo del
desarrollo armonioso del comercio de productos
culturales no se puede conseguir con simple

autorregulacion de mercados. MERCADO NO
CAPAZ GARANTIZAR DIVERSIDAD Y ACCESO.




El estado de 1a cuestion

m Bsta en juego:

m Uniformizacion de contenidos y formas de
expresion.

m Pérdida de contacto con realidad local.

m Fomento de la capacidad universal de crear,
EXPIesarse y eSCoget.

m [dentidades propias, referencias simbolicas.

B Cohesion de las sociedades.

m HUMANIDAD EMPOBRECIDA
CULTURALMENTE




Un ejemplo

Rappod ermre lashl e produits et las Fil mei mportés, par région

B Fimg produ £S5

B Fims mpories

Relacion entre peliculas producidas e importadas, por region del mundo.




Posibles medidas

m Apoyos institucionales

= Compras para instituciones educativas.

® Promocion, campanas sensibilizacion, ferias,
estudios, salones, itinerarios culturales, promocion
cultural.

® Obligaciones a operadores (cine-tv)
® Ventajas fiscales.

m Educacion, estimulo creacion.




Acercamiento teodrico concepto

industria cultural

m Concepto creado por Max Horkheimer y Theodor W.
Adorno (escuela de Frankfurt), en su libro ‘Dialéctica
de la Ilustracion’, 1947.

Critica de la modernidad ilustrada y de industrias ligadas
a difusion cultura apoyada en nuevas tecnologias. Para
Adorno es sinonimo de fascismo, porque su objetivo es
completar el control de la sociedad con el dominio de
su conciencia (reificacion). Industria que somete a la
racionalidad instrumental todos los ambitos del arte y la
cultura. Obra de arte como aquello que rehuye toda
cosificacion, contra la identificacion y la objetivacion.
prefiere no ser a ser mercancia.




Acercamiento teorico

m Walter BENJAMIN otro tedrico y pensador, en su
ensayo titulado ‘I.a obra de arte en la época de la
reproductibilidad técnica’ explica que las nuevas

tecnologias (sobre todo la fotogratia) DEPOJAN A LA
OBRA DE ARTE DEL AURA que las hacfa unicas,
irrepetibles.

Para Adorno el fin del aura llevaba al espectador a
convertirse en CONSUMIDOR PASIVO E

IRREFLEXIVO, lo que imposibilitaba la experiencia

estética. “‘Desestetificacion’ del arte.




Acercamiento teorico

B Benjamin. Con reproducciéon cambio naturaleza de obra
de arte. Antes, era instrumento de magia, solo después
obra de arte. Hoy su valor de exposicion “hace que tal
vez la funcion artistica llegue a ser accesoria’.

B Umberto ECO: ‘Apocalipticos e integrados’, libro que
bautiza dos posturas sobre la influencia de los medios
(industrias culturales) en la sociedad y la cultura en
general: apocalipticos, negativos; integrados, positivos.




Acercamiento teorico

m | a logica capitalista tiene a concentracion capital
y monopolios, cuando son productos culturales
es malo porque cultura tiende a empobrecerse y
nivelarse en torno a definiciones impuestas por
grupos mas poderosos, cuyo objetivo no es

favorecer desarrollo sino margenes de ganancia y

emprender conquista nuevas areas inversion
ampliar mercados con productos estereotipados.




Acercamiento teorico

m “El cine, la radio, la television, la prensa, es decir el
conjunto de los medios que se encuentran
mayoritariamente en manos de las industrias culturales,
que son a menudo las mismas manos de quienes
controlan el poder politico en nuestras sociedades,
sirven, con la potente mediacion de la tecnologia, para
disefiar un sistema abrumadoramente invasivo sobre las
personas, tanto mas poderoso € incontrarrestable,
cuanto forma parte de los activos de las grandes
empresas que hoy reinan sobre los mas amplios
sectores de la produccion, el comercio y las finanzas del
mundo globalizado”.

Jotge Michell




Acercamiento teorico

m “La globalizacion es antes que nada la
instalacion mundial del sistema técnico de
produccion tanto de simbolos como de
bienes materiales. Desde Occidente y hasta
Oriente se esta produciendo una enorme
mutacion, donde los poderes
de produccion simbolica, que antes eran
religlosos, artisticos, politicos e
intelectuales, estan ahora siendo sometidos
e integrados al aparato y a los criterios
industriales y comerciales™

Bernard Stiegler,




3.4. Estado de las industrias
culturales en Espana

B Datos extraidos de las estadisticas del Ministetrio
de Educacion y Cultura.




